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UNIDADE: FACULDADE DE TECNOLOGIA
DEPARTAMENTO: DEPARTAMENTO DE ENGENHARIA DE PRODUCAO

DISCIPLINA: Marketing

CARGA HORARIA: 45 CREDITOS: 3 CODIGO: FAT02-13229

MODALIDADE DE ENSINO: Presencial TIPO DE APROVAGAO: Nota e Frequéncia
STATUS CURSO(S) / HABILITACAO(OES) / ENFASE(S)

Obrigatoria FAT - Engenharia de Producao (versao 2)

FAT - Engenharia. (versao 2)

Eletiva Definida FAT - Engenharia Quimica (versao 1)
TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL
Teorica 3 3 45
TOTAL 3 3 45
OBJETIVO(S):

Ao final do periodo o aluno devera estar habilitado a entender o conceito de Marketing e as principais etapas que constituem um Plano
de Marketing. Estdo inseridos neste contexto temas associados a inovagao, criatividade, sustentabilidade e ética.

EMENTA:

Planejamento de Marketing; O Empreendedor; Tipos de Planos de Marketing; Analise Ambiental; Analise SWOT (Pontos Fortes e Fracos);
Estratégia de Marketing; Plano de Acdo; Orcamento, Controle e Redagéo do Plano. Marketing empresarial e industrial; Conceitos de
comportamento do consumidor e cliente industrial segmentacao, posicionamento, valores para a empresa, clientes e para a
sociedade;Visao de processo e entrega de valor;

Percepcdes de marca e precos; Comunicagdes em marketing e marca; Lancamento de novos produtos, servicos e

marca. Gestdo de produtos, servicos e marcas atuais, com foco na sustentabilidade; Empreendedorismo; Concepcao, planejamento e
gestao de empresas; O empreendedorismo como forma de desenvolvimento econdmico sustentavel;. Plano de negdcio.
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