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STATUS CURSO(S) / HABILITAÇÃO(ÕES) / ÊNFASE(S)

Obrigatória FAT - Engenharia de Produção (versão 2)
FAT - Engenharia. (versão 2)

Eletiva Definida FAT - Engenharia Química (versão 1)

TIPO DE AULA CRÉDITO CH SEMANAL CH TOTAL

Teórica 3 3 45

TOTAL 3 3 45

OBJETIVO(S):

Ao final do período o aluno deverá estar habilitado a entender o conceito de Marketing e as principais etapas que constituem um Plano
de Marketing. Estão inseridos neste contexto temas associados a inovação, criatividade, sustentabilidade e ética.

EMENTA:

Planejamento de Marketing; O Empreendedor; Tipos de Planos de Marketing; Análise Ambiental; Análise SWOT (Pontos Fortes e Fracos);
Estratégia de Marketing; Plano de Ação; Orçamento, Controle e Redação do Plano. Marketing empresarial e industrial; Conceitos de
comportamento do consumidor e cliente industrial segmentação, posicionamento, valores para a empresa, clientes e para a
sociedade;Visão de processo e entrega de valor;
Percepções de marca e preços; Comunicações em marketing e marca; Lançamento de novos produtos, serviços e
marca. Gestão de produtos, serviços e marcas atuais, com foco na sustentabilidade; Empreendedorismo; Concepção, planejamento e
gestão de empresas; O empreendedorismo como forma de desenvolvimento econômico sustentável;. Plano de negócio.
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